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บทคัดย่อ 
การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อต้องการศึกษาความส าคัญของส่วนประสมทางการตลาดและการจัดการโลจิสติกส์ของ

เกษตรกรผู้น ามะเขือเทศมาแปรรปูท่ีมีอิทธิพลที่ต่อผลสมัฤทธ์ิผลติภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป ในพื้นที่ต าบลเต่างอย อ าเภอเต่างอย จังหวัด
สกลนคร โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม จ านวนทั้งสิ้น 200 ตัวอย่าง ด้วยการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ผลการศึกษา
ตัวแปรส่วนประสมการตลาด พบว่า คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่ายรวมถึงปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ส่วน
ด้านการจัดการโลจิสติกส์คือการบริหารจัดการข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นทาง กลางทาง และปลายทาง การพยากรณ์ความ
ต้องการผลผลิตการแปรรูปมะเขือเทศ ส่งผลกระทบโดยตรงต่อปริมาณการผลิต พาหนะที่ใช้ในการขนส่งจะส่งผลผลิตจะส่งผลโดยตรง
กับรายได้และต้นทุนซึ่งสอดคล้องกับการเลือกรปูแบบการขนสง่ที่มีประสทิธิภาพช่วยในเรือ่งของการลดต้นทุนการขนส่งและรายได้ที่จะ
เกิดกับเกษตรกร 

 
ค าส าคัญ: ส่วนประสมการตลาด  การจัดการโลจิสติกส์ 
 

Abstract 
 This study aims to investigate the impact of marketing mix and logistics management on the success of 
tomato processing farmers in Tao Ngoi Subdistrict, Tao Ngoi District, Sakon Nakhon Province. A purposively selected 
sample of 200 farmers was administered a questionnaire to collect data. The results indicate that several marketing 
mix factors, including product quality, price, distribution channels, and marketing promotion, have a significant 
impact on the success of tomato processing farmers. Effective logistics management, encompassing the 
management of information from origin to destination, demand forecasting for tomato processing products, and 
transportation planning, was found to have a direct impact on production volume, costs, and income. The choice 
of an efficient transportation mode, for instance, reduces transportation costs and increases farmers' income. The 
findings contribute to the existing literature on the importance of marketing and logistics in enhancing the success 
of agricultural businesses, particularly those involved in the processing of perishable goods. 
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ความเป็นมาของปัญหา 
 การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร เป็นการน าผลผลิตทางการเกษตรที่อยู่ในพ้ืนท่ีน ามาแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่าของผลผลิต ช่วย
เก็บรักษาผลผลิตทางการเกษตรไว้บริโภคในครัวเรือนเป็นเวลานานโดยไม่เน่าเสีย ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่มีรูปแบบและรสชาติ
แตกต่างจากเดิม ช่วยเพิ่มความหลากหลายให้แก่ผลผลิตทางการเกษตรท าให้บริโภคสะดวกและง่ายขึ้น นอกจากนี้ยังช่วยเพิ่มช่องทาง
ของตลาดให้มากขึ้นตลอดจนช่วยกระจายปริมาณสินค้าเกษตรออกสู่ตลาดในปริมาณที่สมดุล 
 มะเขือเทศเชอรี่หรือมะเขือเทศราชินีมีช่ือทางวิทยาศาสตร์ว่า Solanum Lycopersicum L.Var. Cerasiforme มีถิ่นก าเนิด
อยู่ในทวีปอเมริกากลางและอเมริกาเหนือ เป็นพืชประเภทล้มลุกตระกุลเดียวกับมะเขือ ล าต้นมีลักษณะเป็นพุ่มตั้งตรงและมีขนอ่อนปก
คลุมทั่วล าต้น ผลมีลักษณะ สี ขนาด และรูปร่างกลมหรือรีเมื่อผลสุกจะมีสแีดง สีส้มหรือสีเหลือง เนื้อภายในผลสุกมีรสอมเปรี้ยว และมี
เมล็ดอยู่เป็นจ านวนมาก มะเขือเชอรี่มีคุณค่าทางโภชนาการสูง อุดมด้วยวิตามินและแร่ธาตุต่างๆเช่น วิตามินซี วิตามินเอ วิตามินอี  
1, 4 อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์ คณะวิทยาการจัดการ  มหาวทิยาลัยราชภัฏสกลนคร 
2 อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร 
3 อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน วิทยาลยัโลจิสตกิส์และซัพพลายเชน มหาวิทยาลัยศรีปทมุ 
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ธาตุโพแทสเซียม ธาตุเหล็ก ธาตุแคลเซี่ยมและมีไลโคปีน อัลฟ่าโทดคฟีรอล เบตาแคโรทีน กรดอะมิโน แคโรทีนอยด์และโฟแลตซึ่งเป็น
ประโยชน์ต่อร่างกาย มะเขือเทศเชอรี่ยังมีสรรพคุณเป็นยา เช่น ยับยั้งการเจริญเติบโตของเช้ือรา ลดอาการความพดันเลือดสูง บ ารุง
สายตา บ ารุงผิวพรรณและลดอัตราเสี่ยงในการเกิดมะเร็งต่อมลูกหมากและโรคหลอดเลือดหัวใจ( มูลนิธิหมอชาวบ้าน ออนไลน์) 
ปัจจุบันผลผลิตมะเขือเทศเชอรี่สดของอ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนครมีปริมาณผลผลิตมากท าให้เกิดความเน่าเสีย ดังน้ันการน ามะเขือ
เทศเชอรี่มาแปรรูปให้เป็นมะเขือเทศเชอรี่อบแห้งเป็นวิธีการหนึ่งที่ช่วยในการแก้ไขปัญหาการเน่าเสียของมะเขือเทศและเป็นการเพิ่ม
คุณค่าให้กับมะเขือเทศเชอรี่ของอ าเภอเต่างอยช่วยในการยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์และท าให้เกิดมูลค่าที่เพิ่มสูงขึ้นส าหรับการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์มะเขือเทศเชอรี่ 
 การลงพื้นที่และการสัมภาษณ์ในเชิงลึกของผู้วิจัยได้รู้ถึงกิจกรรมของกระบวนการแปรรูปมะเขือเทศเชอรี่และยังมีหลาย
ประเด็นท่ีน่าสนใจของเกษตรกร เช่น  การส่งเสริมทางด้านการตลาดและการจัดการโลจิสติกส์ ส าหรับการท าวิจัยในครั้งนี้มีเพื่อศึกษา
ส่วนประสมการตลาดและการจัดการโลจิสตกิส์ความภักดขีองลูกค้าเป็นการวัดผลสมัฤทธ์ิการด าเนินงานด้านการตลาดรปูแบบหน่ึง โดย
จากการศึกษาแนวคิดความภักดีของลูกค้าของ Oliver (1999: 34-39) ที่กล่าวว่า ความภักดีต่อสินค้าเป็นการสร้างความผูกพันอย่าง
มั่นคงต่อการซื้อซ้ าหรือให้การอุปถัมภ์สินค้าหรือบริการที่พึงพอใจอย่างสม่ าเสมอในอนาคตและไม่ว่าสินค้าอื่นจะน ากลยุทธ์ทาง
การตลาดเข้าส่งเสรมิการตลาดอย่างไรก็ตาม (ธันย์ ชัยทร,2560) ลูกค้าท่ีมีความภักดีต่อสินค้าก็จะไม่เปลี่ยนไปใช้สินค้าแบรนด์อื่นความ
ภักดีของลูกค้าเป็นปัจจัยที่ส าคัญในการด าเนินธุรกิจเนื่องจากเมื่อผู้บริโภคไว้ใจและเช่ือมั่นต่อสินค้าและการบริการจะง่ายต่อการ
จ าหน่ายและสามารถสร้างความแตกต่างจากสินค้าชนิดอื่นได้อย่างชัดเจนท าให้เกิดการแนะน าบอกต่อให้มาซื้อสินค้าและการซื้อสินค้า
ซ้ าหรือพร้อมที่จะแสวงหาสินค้าเพื่อซื้ออย่างต่อเนื่องจนเกิดความภักดีต่อสินค้าในท่ีสุดในการเสริมสร้างศักยภาพการแข่งขันให้กับภาค
การเกษตร จากสถานการณ์ดังกล่าวข้างต้นผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาความส าคัญของส่วนประสมทางการตลาดและการจัดการโล
จิสติกส์ของเกษตรกรผู้น ามะเขือเทศมาแปรรูปที่มีอิทธิพลที่ต่อผลสัมฤทธิ์ทางการเกษตร ในพื้นที่เขตอ าเภอเต่างอยที่ส่งผลต่อความ
ภักดีของลูกค้านอกจากการก าหนดนโยบายของหน่วยงานภาครัฐ ความพร้อมทางด้านปัจจัยทางการตลาดและการบริหารจัดการ
ด้านโลจิสติกส์มีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมและสร้างความเข้มแข็งให้กับระบบเศรษฐกิจและการตลาดของภาคการเกษตร ที่จะท าให้
สามารถเติบโตได้อย่างมีประสิทธิภาพรวมถึงการสร้างศักยภาพของระบบเศรษฐกิจทางการเกษตร เพื่อร่วมกันยกระดับคุณภาพชีวิต
ของเกษตรกรให้ดียิ่งข้ึน 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพื่อต้องการศึกษาความส าคัญของส่วนประสมทางการตลาดและการจัดการโลจิสติกส์ของเกษตรกรผู้น ามะเขือเทศมาแปรรูป
ที่มีอิทธิพลที่ต่อผลสัมฤทธ์ิทางการเกษตร ในพ้ืนท่ีเขตอ าเภอเต่างอย 
 สมมุติฐานการวิจัย 
 สมมุติฐานที่ 1  ส่วนประสมการตลาดของมะเขือเทศแปรรูป อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร 
 สมมุติฐานที่ 2  การจัดการโลจิสติกส์ของมะเขือเทศแปรรูป อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร 
 
ขอบเขตของวิจัย 
 1. ขอบเขตด้านเนื้อหา ศึกษาส่วนประสมทางการตลาดและการจัดการโลจิสติกส์ของเกษตรกรผู้น ามะเขือเทศมาแปรรูปที่มี
อิทธิพลที่ต่อผลสัมฤทธ์ิทางการเกษตร ในพ้ืนท่ีเขตอ าเภอเต่างอย      
 2. ขอบเขตด้านสถานที่หมู่บ้านนางอย หมู่บ้านโพนปลาโหล หมู่บ้านจันทร์เพ็ญและหมู่บ้านบึงทวาย ต าบลเต่างอย อ าเภอเต่างอย  
 3.  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ เกษตรกรผู้แปรรูปมะเขือเทศ กลุ่มลูกค้า หน่วยงานภาครัฐ ร้านค้า จ านวน 200 คน 
  
ค าจ ากัดความ  
 1. ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง กลยุทธ์การบริหารจัดการที่น ามาใช้ส าหรับเกษตรกรเพาะปลูกมะเขือเทศให้เกิดการ
สร้างความได้เปรียบในการแข่งขันกับคู่แข่งขันเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคมี 7 ด้านคือ ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัด
จ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด บุคลากร หลักฐานทางกายภาค 
 2. การจัดการโลจิสติกส์ หมายถึง กิจกรรมการด าเนินงานของเกษตรกรเพาะปลูกมะเขือเทศที่ตั้งแต่การวางแผนการ
ด าเนินการและการควบคุมการท างาน การบริหารจัดการข้อมูลและธุรกรรมทางการเงินที่เกี่ยวข้องให้เกิดการเคลื่อนย้าย การจัดเก็บ 
การรวบรวม การกระจายมะเขือเทศ และการบริการให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด โดยค านึงถึงความต้องการและความพึง
พอใจของลูกค้าเป็นส าคัญ 
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 กรอบแนวคิด 
  
 
 
 
 
 
 
 
 การศึกษานี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Qualitative Research)และเชิงคุณภาพ(Quantitative Research) โดยการใช้
แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมือในการจัดเก็บข้อมูลเพื่อน ามาวิเคราะห์ผลการศึกษา ซึ่งไม่สามารถทราบจ านวนได้อย่าง
แน่นอน จึงใช้วิธีการค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่างจากสูตรค านวณของ ครอนบาคโคชาร์น (Cochran, 1953 อ้างใน อภินันท์ จันตะนี, 
2550) ได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่น ามาใช้ในการศึกษา เท่ากับ 200 ตัวอย่าง การสุ่มตัวอย่างในการเก็บข้อมูลเพื่อน ามาใช้ในการศึกษา
ด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling Method) กับเกษตรกรในพ้ืนท่ีอ าเภอเต่างอย ลักษณะของข้อมูลที่น ามาใช้
ในการศึกษา ประกอบไปด้วย  
 1.  ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากผลการศึกษา ผลงานวิจัย การค้นคว้าจากบทความในนิตยสาร 
วารสาร สิ่งพิมพ์รวมไปถึง บทความวิชาการ บทความวิจัย และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง รวมถึงข้อมูลที่เป็นประโยชน์จากหน่ายงานภาครัฐ
และเอกชน  
 2.  ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ได้จากการลงพื้นที่เพื่อเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามกับเกษตรกรผู้แปรรูปมะเขือเทศที่
อยู่ในพ้ืนท่ีหมู่บ้านนางอย หมู่บ้านโพนปลาโหล หมู่บ้านจันทร์เพ็ญและหมู่บ้านบึงทวาย ต าบลเต่างอย อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร  
 
ผลการวิจัย 
 ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที่ 1 แสดงข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบแบบสอบถาม (n=200) 

ตัวแปร ความถี ่ ร้อยละ 
เพศ ชาย 76 38 

หญิง 124 62 
อาย ุ น้อยกว่า 40 ปี 24 12 

41-50 ปี 50 25 
51-60 ปี 84 42 
มากกว่า 60 ป ี 42 21 

ระดับการศึกษา ต่ ากว่าประถมศึกษา 20 10 
ประถมศึกษา 100 50 
มัธยมศึกษาตอนต้น 40 20 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 30 15 
อนุปริญญาตรี/ปวส. 10 5 

ประสบการณ์ในการประกอบ
อาชีพทางการเกษตร 

น้อยกว่า 20 ปี 130 65 
ระหว่าง 21-30 ปี 40 20 
ระหว่าง 31-40 ปี 20 10 
ระหว่าง 40ปีขึ้นไป 10 5 

ประเภทของผลผลิตทาง
การเกษตร 

มะเขือเทศ 114 57 
ข้าว 60 30 
อื่นๆ 26 13 
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 ผลการศึกษาลักษณะของข้อมูลทั่วไปและข้อมูลการเกษตรมะเขือเทศในพ้ืนท่ีอ าเภอเต่างอย กลุ่มของผู้ให้ข้อมูล จ านวน 200 
คน (ตาราง1) เกษตรกรผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศชาย76 คน ร้อยละ 38 เพศหญิง124 ร้อยละ 62 ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-60 ปี 
คิดเป็นร้อยละ42 ระดับการศึกษาช้ันประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 50 ส่วนใหญ่มีประสบการณ์ในการประกอบอาชีพทางการเกษตร
น้อยกว่า 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 65ของผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด นอกจากนี้ยังพบว่า เกษตรกรท าการเพาะปลูกมะเขือเทศเป็นส่วน
ใหญ่คิดเป็นร้อยละ57 รองลงมาคือปลูกข้าวคิดเป็นร้อยละ 30 นอกนั้นเป็นผลผลิตทางการเกษตรอื่น เช่น การปลูกผัก ผลไม้ตามความ
ต้องการของโรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปท่ี 3(เต่างอย) จังหวัดสกลนคร 
 
ตารางที่ 2 แสดงข้อมูลทางการเกษตรของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตัวแปร ความถี ่ ร้อยละ 
ประมาณการผลผลิต น้อยกว่า 3 ตัน 130 65 

ระหว่าง 3 – 5 ตัน 50 25 
ระหว่าง 6- 10 ตัน 20 10 
มากกว่า 10 ตัน 0 0 

ประมาณการรายได้ น้อยกว่า 50,000 บาท 50 25 
ระหว่าง 50,001-100,000 บาท 140 65 
ระหว่าง100,001-150,000 บาท 5 2.5 
ระหว่าง150,001–200,000 บาท 5 2.5 
มากกว่า 2000,000 บาท 0 0 

ประมาณการต้นทุน น้อยกว่า 10,000 บาท 30 15 
ระหว่าง 10,001-20,000 บาท 140 70 
ระหว่าง 20,001-30,000 บาท 15 7.5 
ระหว่าง 30,001 – 40,000 บาท 10 5 
มากกว่า 50,000 บาท 5 2.5 

ลักษณะการขายผลผลิต น าไปขายเอง 44 22 
พ่อค้าคนกลางมารับซื้อ 25 12.5 
แปรรูปก่อนจ าหน่าย 116 58 
อื่นๆ 13 6.5 

การคัดเกรดผลผลิตก่อนจ าหน่าย มี 25 12.5 
ไม่มี 175 87.5 

  
 ผลการศึกษาข้อมูลทางการเกษตรเกษตรกรผู้ปลูกมะเขือเทศราชินีในพื้นที่อ าเภอเต่างอย จังหวีดสกลนคร (ตาราง 2) พบว่า
ปริมาณผลผลิตมะเขือเทศราชินีของเกษตรกรส่วนใหญ่มีจ านวนน้อยกว่า 3 ตันคิดเป็นร้อยละ 65 มีรายได้อยู่ระหว่าง 10,000-20,000 
บาท ร้อยละ 70 ผลผลิตน าไปแปรรูปก่อนจ าหน่าย ร้อยละ 58 และเกษตรกรส่วนใหญ่จะท าการจ าหน่ายมะเขือเทศแปรรูปโดยไม่มี
การคัดแยกประเภทหรือคัดมาตรฐานของมะเขือเทศแปรรูปก่อนจ าหน่าย คิดเป็นร้อยละ 87.50 
 
 ส่วนที่ 2 ความส าคัญการจัดการโลจิสติกส์การตลาดของมะเขือเทศแปรรูป อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร 
 ข้อมูลที่ได้จากผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 200 ราย สามารถสรุปคะแนนเฉลี่ย ของระดับความคิดเห็นต่อคุณลักษณะและ
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด เป็นการก าหนดข้อมูลทางการตลาดที่เกี่ยวข้อง 4 ปัจจัย ได้แก่ ปัจจัยด้านผลผลิต ปัจจัยด้านราคา 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายและปัจจัยด้านอื่นท่ีเกี่ยวของกับการจดัการโลจสิตกิส์การตลาดของมะเขือเทศแปรรูป อ าเภอเต่างอย 
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ตารางที่ 3  แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานส่วนประสมการตลาดมะเขือเทศแปรรูป 
ตัวแปร X  S.D. ความหมาย ล าดับ 

ผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป 
ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ 3.30 1.21 ปานกลาง 3 
ชนิด/ประเภทของผลิตภัณฑ์ 3.46 1.08 มาก 1 
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ 3.38 1.14 ปานกลาง 2 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.41 1.11   
ราคามะเขือเทศแปรรูป 

การเปลี่ยนแปลงราคา 3.70 1.27 มาก 1 
การก าหนดราคา 3.37 1.38 ปานกลาง 4 
ข้อมูลราคาตลาดกลาง 3.46 1.36 มาก 3 
อ านาจในการต่อรองการก าหนดราคา 3.54 1.44 มาก 2 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.51 1.36   
ช่องการจัดจ าหน่ายมะเขือเทศแปรรูป 

ขั้นตอนการซื้อ 3.05 1.32 ปานกลาง 4 
ปริมาณในการรับซื้อ 3.42 1.41 มาก 2 
ความน่าเชื่อถือที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 3.27 1.37 ปานกลาง 3 
ตลาดรับซื้อของผู้บริโภค 3.47 1.44 มาก 1 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.30 1.21   
ปัจจัยอื่น 

ต้นทุนการแปรรูป 3.84 1.18 มาก 1 
พาหนะในการขนส่ง 3.38 1.48 ปานกลาง 3 
ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ 3.55 1.27 มาก 2 
ความรู้การแปรรูป 3.31 1.31 ปานกลาง 4 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.52 1.31   
Cronbach’s Alpka (α) = 0.9351 
  

 จากตารางที่ 3 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการแสดงส่วนประสมทางการตลาดของมะเขือเทศแปรรูปในเขต
พื้นที่อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร ผลการศึกษาทางด้านปัจจัยผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป พบว่าชนิด/ประเภทของผลิตภัณฑ์แปรรูป
มีความส าคัญต่อการแปรรูปมะเขือเทศเป็นอันดับหนึ่ง คิดเป็นร้อยละ 3.46 ลงรองมาคือในเรื่องของคุณภาพการแปรรูปมะเขือเทศ คิดเป็น
ร้อยละ 3.38 และล าดับสุดท้ายของด้านปัจจัยผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูปคือ เรื่องของความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ คิดเป็นร้อยละ 3.30 
 ปัจจัยในด้านของราคามะเขือเทศแปรรูป พบว่า การเปลี่ยนแปลงในด้านของราคามะเขือเทศสดและส่วนประกอบวัตถุดิบใน
การแปรรูปมีความส าคัญมาก คิดเป็นร้อยละ 3.70 รองลงมาคือ อ านาจในการต่อรองราคาไม่วส่าจะเป็นในส่วนของมะเขือเทศวัตถุดิบ
ส่วนประกอบอ่ืนหรือราคาที่ขายให้กับผู้บริโภค คิดเป็นร้อยละ 3.54 ปัจจัยข้อมูลราคราส่วนกลางราคาตลาด ราคาโรงงานหลวงคิดเป็น
ร้อยละ 3.46 และปัจจัยในด้านการก าหนดราคามะเขือเทศแปรรูปคิดเป็นร้อยละ 3.37 
 ปัจจัยในด้านช่องการจัดจ าหน่ายมะเขือเทศแปรรูป ผลการศึกษาพบว่าในด้านของตลาดรับซื้อของผู้บริโภคมีความส าคัญเป็น
อันดับหนึ่งในเรื่องของช่องทางการจัดจ าหน่าย คิดเป็นร้อยละ 3.47 รองลงมาคือด้านปริมาณในการซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ   
คิดเป็นร้อยละ 3.42 ด้านความน่าเช้ือถือของผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ คิดเป็นร้อยละ 3.27 และล าดับสุดท้ายของปัจจัยด้านช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายมะเขือเทศแปรรูปคือข้ันตอนในการซื้อคิดเป็นร้อยละ 3.05 
 ปัจจัยอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับเรื่องของการตลาดที่ถือว่าเป็นส่วนประสมการตลาดของการแปรรูปมะเขือเทศ อ าเภอเต่างอย
ประกอบไปด้วยด้านต่างๆ ผลการศึกษาพบว่า ด้านต้นทุนท่ีใช้ส าหรับการแปรรูปมีส่วนส าคัญมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 3.84 ล าดับลงลง
มาคือด้านข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่ใช้ติดต่อสื่อสารกับผู้บริโภค คิดเป็นร้อยละ 3.55 ด้านพาหนะที่ใช้ในการขนส่งผลิตภัณฑ์แปรรูป
ให้กับผู้บริโภค คิดเป็นร้อยละ 3.38 และปัจจัยที่มีความส าคัญน้อยที่สุดของด้านปัจจัยอื่นๆ คือความรู้ในการแปรรูปมะเขือเทศแปรรูป 
คิดเป็นร้อยละ 3.31 
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ตารางที่ 4 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจดัการโลจสิติกส์มะเขือเทศแปรรปู อ าเภอเต่างอย 
ตัวแปร X  S.D. ความหมาย ล าดับ 

การพยากรณ์ความต้องการผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป 
การประมาณการความต้องการของตลาด 3.54 1.07 มาก 2 
การวางแผนเรื่องของการใช้ส่วนประกอบเช่น วัตถุดิบต่างๆ และเงินทุน 3.91 0.84 มาก 1 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.73 0.96   
การขนส่งผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ 

การวางแผนการขนส่งผลิตภณัฑ์ให้กับผู้บรโิภค 3.51 1.23 มาก 4 
ระยะเวลาที่ใช้ในการขนส่ง 3.85 1.09 มาก 5 
ปริมาณผลิตภณัฑต์รงตามค าสั่งซื้อของผู้บริโภค 3.88 1.10 มาก 1 
ช่องทางการขนส่งท่ีเหมาะสมและประหยดั 3.71 1.13 มาก 3 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.74 0.94   
การบริหารจัดการคลังสินค้า 

การวางแผนจัดการคลังสินค้า 3.23 1.35 ปานกลาง 3 
การบันทึกรายการสินคา้คงคลัง 3.20 1.46 ปานกลาง 4 
การก าหนดพื้นท่ีใช้สอยภายในคลงัสินค้า 3.30 1.37 ปานกลาง 1 
การออกแบบการถ่ายเทผลติภณัฑเ์ข้า-ออก 3.27 1.45 ปานกลาง 2 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.24 1.41   
การด าเนินงานตามค าสั่งซื้อ     

ขัน้ตอนการรับค าสั่งซื้อถูกต้องและรวดเร็ว 3.91 1.14 มาก 2 
การสื่อสารกับผู้บริโภค 3.92 1.21 มาก 1 
การใช้ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ 2.57 1.67 ปานกลาง 3 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.53 1.06   
สถานท่ีในการแปรรูปมะเขือเทศ     

ความสดวกในการเดินทาง 4.25 1.10 มากที่สุด 2 
สถานท่ีตั้งอยู่ใกล้แหล่งวัตถุดิบ 3.84 1.12 มาก 4 
สถานท่ีตั้งอยู่ใกล้กับลูกค้า 4.03 1.06 มาก 3 
การเดินทางของลูกค้ามาถึงที่ตั้งการแปรรูป 4.26 0.88 มากที่สุด 1 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.10 1.04   
Cronbach’s Alpka (α) = 0.9351 
 
 จากตารางที่ 4 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการโลจิสติกส์มะเขือเทศแปรรูปผลการศึกษาพบว่า 
อ าเภอเต่างอยด้านการพยากรณ์ความต้องการผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรให้ความส าคัญมากกับการ
วางแผนเรื่องของการใช้ส่วนประกอบเช่น วัตถุดิบต่างๆและเงินทุนเพราะเป็นขั้นตอนที่ต้องใช้เงินลงทุนและการประมาณการอย่างถี่
ถ้วนเพื่อไม่ให้เกิดค่าใช้จ่ายที่ไม่จ าเป็นเกิดขึ้น คิดเป็นร้อยละ3.91และรองลงมาคือการประมาณการความต้องการของตลาด คิดเป็น
ร้อยละ 3.54 
 ด้านการขนส่งผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ ผลการศึกษาพบว่าเกษตรกรให้ความส าคัญกับปริมาณผลิตภัณฑ์ตรงตามค าสั่งซื้อ
ของผู้บริโภคเพราะมองว่าการที่ด าเนินการส่งผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามค าสั่งซื้อเป็นสิ่งส าคัญที่สุดในการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้บริโภค 
คิดเป็นร้อยละ 3.88 รองลงมาคือระยะเวลาที่ใช้ในการขนส่ง ต้องใช้เวลาให้น้อยท่ีสุดเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค คิดเป็น
ร้อยละ 3.85 ช่องทางการขนส่งท่ีเหมาะสมและประหยัดต้นทุนในการขนส่งผลิตภัณฑ์สู่ผู้บริโภค คิดเป็นร้อยละ 3.71และล าดับสุดท้าย
ในเรื่องของการขนส่งผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศคือการวางแผนการขนส่งผลิตภัณฑ์ให้กับผู้บริโภค คิดเป็นร้อยละ 3.51 
 ด้านการบริหารจัดการคลังสินค้า ผลการศึกษาพบว่าการบริหารจัดการคลังสินค้าให้ความส าคัญในเรื่องการก าหนดพื้นที่ใช้
สอยภายในคลังสินค้าเพื่อสามารถใช้ประโยชน์ของพื้นที่ภายในคลังสินค้าให้ได้มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 3.30 อันดับรองลงมาคือการ
ออกแบบการถ่ายเทผลิตภัณฑ์เข้า-ออก การน าเข้าของวัตถุดิบเพื่อน ามาใช้ในการแปรรูปมะเขือเทศและการน าของสินค้าส าเร็จรูปที่
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ผ่านกระบวนการแปรรูปเรียบร้อยพร้อมน าผลิตภัณฑ์ส่งให้กับผู้บริโภค คิดเป็นร้อยละ 3.27 ส่วนในเรื่องของการวางแผนจัดการ
คลังสินค้า คิดเป็นร้อยละ 3.23 และสุดท้ายคือการบันทึกรายการสนิค้าคงคลงั การจดบันทึกรายการวัตถุดิบ งานระหว่างท า และสินค้า
ส าเร็จรูป คิดเป็นร้อยละ 3.20 
 ด้านการด าเนินงานตามค าสั่งซื้อ ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรให้ความส าคัญมากที่สุดในเรื่องของการติดต่อสื่อสารกับ
ผู้บริโภคเพราะถือว่าเป็นหัวใจส าคัญของการท าการค้า คิดเป็นร้อยละ3.92 ล าดับต่อมาคือขั้นตอนการรับค าสั่งซื้อถูกต้องและรวดเร็ว 
การตรวจสอบค าสั่งซื้อเพื่อให้ได้ทราบถึงความต้องการและปรมิาณของผลติภัณฑ์ที่ลกูค้าต้องการ คิดเป็นร้อยละ 3.91 แต่ยังคงมีปัญหา
ในเรื่องของการติดต่อสื่อสารกับลูกค้าที่อยู่ต่างพื้นที่น้ันก็คือเรื่องของการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ คิดเป็นร้อยละ 2.57  
 ด้านสถานที่ในการแปรรูปมะเขือเทศ ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรให้ความส าคัญมากที่สุดกับการเดินทางของลูกค้ามาถึง
ที่ตั้งการแปรรูป เพราะลูกค้าสามารถเข้าถึงแหล่งผลิตและสามารถซื้อผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง คิดเป็นร้อยละ 4.26 ความสดวกในการ
เดินทางเส้นทางการเดินทางสดวกสบายใขช้เวลาในการเดินทางไม่นานมาก คิดเป็นร้อยละ 4.25 สถานที่ตั้งอยู่ใกล้กับลูกค้าเพราะเป็น
แหล่งชุมชนและเป็นแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดสกลนคร คิดเป็นร้อยละ 4.03 ส่วนสถานท่ีตั้งอยู่ใกล้แหล่งวัตถุดิบ คิดเป็นร้อยละ 3.84 
 ด้านการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบในการแปรรูป ผลการศึกษาพบว่าเกษตรกรจะให้ความส าคัญมากที่สุดในเรื่องการเลือกอุปกรณ์ที่
ใช้ในการเคลื่อนย้ายวัตถภุดิบและผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม คิดเป็นร้อยละ 3.90 และค านึงถึงเรื่องต้นทุนการเคลื่อนย้ายส าหรับการขนส่ง
ตั้งแค่ต้นทางถึงปลายทาง คิดเป็นร้อยละ 3.84 
 
ตารางที่ 5 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐานของผลสัมฤทธ์ิผลติภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป 

ตัวแปร X  S.D. ความหมาย ล าดับ 
ปริมาณผลผลิตมะเขือเทศแปรรูป 3.75 0.76 มาก 2 
รายได้จากการขายมะเขือเทศแปรรูป 3.86 0.86 มาก 1 
ต้นทุนการแปรรูป 3.75 1.20 มาก 2 

Cronbach’s Alpka (α) = 0.9351 
 
 จากตารางที ่5 ตารางแสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผลสัมฤทธิ์ผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป ผลการศึกษาพบว่า 
รายได้จากการขายมะเขือเทศแปรรูปสูงกว่าที่คาดการณ์ไว้ โดยมีความส าคัญคิดเป็นร้อยละ 3.86 รองลงมาคือปริมาณผลผลิตมะเขือ
เทศแปรรูปและต้นทุนการแปรรูปสูงกว่าที่คาดการณ์ไว้เช่นกัน 
 
 การทดสอบสมมุติฐาน 
 การทดสอบสมมุติฐานตัวแปรอิสระมีผลต่อตัวแปรหรือไม่นั้นในการศึกษาการวิจัยในครั้งนี้ได้ท าการศึกษางานวิจัยโดย
ก าหนดให้ตัวแปรในเรื่องของโลจิสติกส์และส่วนประสมทางการตลาด เป็นตัวแปรอิสระ ( Independent Variables) และก าหนดให้
ผลสัมฤทธิ์การแปรรูปมะเขือเทศ เป็นตัวแปรตาม (Dependent Variable) ซึ่งประกอบด้วย ปริมาณผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป 
รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศและต้นทุนการแปรรูป 
 
ตารางที่ 6 แสดงอิทธิพลของตัวแปรปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มผีลสัมฤทธ์ิการแปรรูปมะเขือเทศ 

ตัวแปร 
ผลสัมฤทธ์ิทางการเกษตร 

ปริมาณผลิตภณัฑ ์
มะเขือเทศแปรรูป  (β) 

รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์
แปรรูปมะเขือเทศ  (β) 

ต้นทุนการแปรรูป 
(β) 

ปัจจัยผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป 0.58 0.179** 0.124* 

ปัจจัยราคามะเขือเทศแปรรูป 0.117 0.067 0.053 
ปัจจัยด้านช่องการจัดจ าหน่ายมะเขือเทศแปรรูป 0.299** 0.086 0.047 
ปัจจัยอื่น 0.355** 0.244** 0.311** 

Adj.R2                                                                                                0.10                           0.10                        0.06 
F                                                                     10.979**                     12.228**                               7.473** 
Durbin-Watson                                                    1.622                         1.858                       2.144 

Note: ** Sig. at .01, *Sig. at .05 
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 จากตารางที่ 6 แสดงอิทธิพลของตัวแปรปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีผลสัมฤทธิ์การแปรรูปมะเขือเทศในเขตพื้นที่อ าเภอ
เต่างอย ประกอบไปด้วย หมู่บ้านนางอย หมู่บ้านโพนปลาโหล หมู่บ้านบึงทวายและหมู่บ้านจันทร์เพ็ญ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ ตัวแปร
ส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติต่อปริมาณผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศเท่ากับ 10 เปอร์เซ็นต์  (Adj.R2 = 
0.10, F=10.979, P<.01) ณ ระดับความเชื่อมั่นที่ 99 เปอร์เซ็น ประกอบไปด้วย 2 ตัวแปรคือ ช่องทางการจัดจ าหน่ายมะเขือเทศแปร
รูป (β = 0.299, P<.01)และปัจจัยด้านอื่น (β = 0.355, P<.01) ตามล าดับ ในขณะเดียวกันตัวแปรผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูปและ
ราคามะเขือเทศแปรรูปไม่ได้มีอิทธิพลต่อปริมาณผลผลิตทางการเกษตรอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  ตัวแปรส่วนประสมทางการตลาดมี
อิทธิพลอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติต่อ รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ เท่ากับ 10 เปอร์เซ็นต์  (Adj.R2 = 0.10, 
F=12.228, P<.01) ณ ระดับความเช่ือมั่นที่99 เปอร์เซ็น ประกอบไปด้วย 2 ตัวแปรคือตัวแปรผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป (β = 
0.179, P<.01) และ ปัจจัยอื่น (β = 0.244, P<.01)  ตามล าดับ ส่วนตัวแปรราคามะเขือเทศแปรรูปและช่องการจัดจ าหน่ายมะเขือเทศ
แปรรูปไม่ได้มีอิทธิพลต่อรายได้รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติตัวแปรส่วนประสมทาง
การตลาดมีอิทธิพลอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติต่อ ต้นทุนการแปรรูปเท่ากับ 6 เปอร์เซ็นต์ (Adj.R2 =0.06, F=7.473, P<.01) ณ ระดับ
ความเชื่อมั่นที่ 99 เปอร์เซ็นต์ ประกอบไปด้วย 2 ตัวแปร คือ ตัวแปรผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป (β = 0.124, P<0.01)และ   ปัจจัย
อื่น (β = 0.311, P<.01) ตามล าดับ ส่วนตัวแปรราคามะเขือเทศแปรรูปและช่องการจัดจ าหน่ายมะเขือเทศแปรรูปไม่ ได้มีอิทธิพลต่อ
รายได้รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
 ผลการศึกษา ยอมรับสมมติฐานท่ี 1  ส่วนประสมการตลาดของมะเขือเทศแปรรูป อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร 
 

ตารางที่ 7 แสดงอิทธิพลตัวแปรการจัดการโลจิสติกส์ที่มตี่อผลสมัฤทธ์ิการแปรรูปมะเขือเทศ 

ตัวแปร 
ผลสัมฤทธ์ิทางการเกษตร 

ปริมาณผลิตภณัฑ ์
มะเขือเทศแปรรูป  (β) 

รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์
แปรรูปมะเขือเทศ  (β) 

ต้นทุนการแปรรูป 
(β) 

การพยากรณ์ความต้องการผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป 0.307* 0.193** 0.202** 

การขนส่งผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ 0.001 0.142* 0.212** 

การบริหารจัดการคลังสินค้า -0.162 0.109* -0.022 
การด าเนินงานตามค าสั่งซื้อ 0.366 0.300** -0.072 
สถานท่ีในการแปรรูปมะเขือเทศ -0.050 0.070 0.159* 

การเคลื่อนย้ายวัตถุดิบในการแปรรูป -0.122 0.124* 0.354 
Adj.R2                                                                                                          0.26                         0.22                       0.13 
F                                                                          19.650**                    17.799**                             9.057** 
Durbin-Watson                                                          1.348                      1.390                       1.995 

Note: ** Sig. at .01, *Sig. at .05 
 

 จากตารางที่ 7 แสดงอิทธิพลของตัวแปรทางด้านการจัดการโลจิสติกส์ที่มีต่อผลสัมฤทธิ์การแปรรูปมะเขือเทศในเขตพื้นที่
อ าเภอเต่างอย ประกอบไปด้วย หมู่บ้านนางอย หมู่บ้านโพนปลาโหล หมู่บ้านบึงทวายและหมู่บ้านจันทร์เพ็ญ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
ตัวแปรทางด้านการจัดการโลจิสติกส์มีอิทธิพลอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติต่อปริมาณผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศเท่ากับ 26 เปอร์เซ็นต์
(Adj.R2 = 0.26, F=19.650, P<.01) ณ ระดับความเช่ือมั่นที่ 99 เปอร์เซ็น เฉพาะตัวแปรด้านการพยากรณ์ความต้องการผลิตภัณฑ์
มะเขือเทศแปรรูป (β = 0.307, P<.05) เท่านั้นในขณะที่ตัวแปรอื่นไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ตัวแปรทางด้านการจัดการโลจิสติกส์มีอิทธิพลอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติต่อรายได้จากการขายผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ 
เท่ากับ 22 เปอร์เซ็นต์ (Adj.R2 = 0.22, F=17.799, P<.01) ณ ระดับความเชื่อมั่นที่99 เปอร์เซ็น ประกอบไปด้วย 5 ตัวแปรคือตัวแปร
การพยากรณ์ความต้องการผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป (β = 0.193, P<.01) ระบบการขนส่งผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือเทศ (β = 
0.142, P<.05) การบริหารจัดการคลังสินค้า (β = 0.109, P<.01) การด าเนินงานตามค าสั่งซื้อ (β = 0.300, P<.01)และการ
เคลื่อนย้ายวัตถุดิบในการแปรรูป (β = 0.124, P<.05) ตามล าดับ ตัวแปรทางด้านการจัดการโลจิสติกส์มีอิทธิพลอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติต่อต้นทุนการแปรรูปเท่ากับ 13 เปอร์เซ็นต์ (Adj.R2 =0.13, F=9.057, P<.01) ณ ระดับความเช่ือมั่นที่ 99 เปอร์เซ็นต์ ประกอบ
ไปด้วย 3 ตัวแปร คือ การพยากรณ์ความต้องการผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูป (β = 0.202, P<.01) การขนส่งผลิตภัณฑ์แปรรูปมะเขือ
เทศ (β = 0.212, P<.01) และสถานท่ีในการแปรรูปมะเขือเทศ (β = 0.159, P<.05) ตามล าดับ  
 ผลการศึกษา ยอมรับสมมติฐานท่ี 2  การจัดการโลจสิติกส์ของมะเขอืเทศแปรรูป อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร 
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อภิปรายผล 
 ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปและข้อมูลทางการเกษตรของกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรจ านวน 200 ราย ในพื้นที่อ าเภอเต่างอยซึ่ง
ประกอบไปด้วยหมู่บ้านนางอย หมู่บ้านโพนปลาโหล หมู่บ้านบึงทวายและหมู่บ้านจันทร์เพ็ญพบว่า เกษตรกรผู้ปลูกมะเขือเทศส่วนใหญ่
เป็นผู้สูงอายุที่ประกอบอาชีพเกษตรกรเป็นหลัก ท าการเพาะปลูกพืชที่สอดคล้องกับความต้องการของโรงงานหลวงที่ 3 สกลนคร 
เนื่องจากว่าเป็นพ้ืนท่ีการดูแลของโครงการหลวงส่งเสริมการปลูกพืชสร้างรายได้ให้กับชุมชน โดยพืชที่เพาะปลูกเป็นพืชจ าพวก มะเขือ
เทศ ข้าวโพด ข้าว นอกจากนั้นเป็นผลผลิตทางเกษตรอื่นๆเช่น ผักสวนครัว ฝรั่ง มัมเบอรี่ และดอกดาวเรือง ผลผลิตของมะเขือเทศ
ราชินีซึ่งถือว่าเป็นมะเขือเทศพันธุ์ใหม่ที่ก าลังเป็นที่นิยมในปัจจุบันเนื่องด้วยความต้องการของผู้บริโภคในด้านการรักษาสุขภาพมีมาก
ขึ้น ส่งผลให้ผลผลิตมะเขือเทศราชินีมีประมาณ 3-5 ตัน มีรายได้เฉลี่ยอยู่ประมาณ 50,000 -100,000 บาทต่อปี มีต้นทุนการผลิตอยู่ที่
ประมาณร้อยละ50ของรายได้ โดยส่วนใหญ่ท าการจ าหน่ายผลผลิตแบบมีการแปรรูป ไม่มีการคัดแยกประเภทและคุณภาพหรือคัดตาม
มาตรฐานของผลผลิตทางการเกษตรก่อนจ าหน่าย สอดคล้องกับรายงานผลการด าเนินงานของโครงการหลวงที่ 3 สกลนครและรายงาน
ส านักงานเกษตรอ าเภอเต่างอย (2564) ซึ่งได้อธิบายว่า ลักษณะของการจ าหน่ายมะเขือเทศแปรรูปของอ าเภอเต่างอยเป็นแบบดั้งเดิม
เป็นส่วนใหญ่คือการมีพ่อค้าคนกลางมารับซื้อ ท าหน้าที่คัดแยกและน าผลผลิตไปขายแทนเกษตรกร หรือตัวแทนเกษตรกรที่มีการ
รวมกลุ่มจัดตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชน น าผลผลิตไปขายตามงานต่างๆเช่น การแสดงสินค้าโอทอป งานแสดงสินค้าในพื้นที่ต่างๆจาก
ลักษณะของการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์มะเขือเทศแปรรูปดังกล่าวจะท าให้เกษตรกรนั้นไม่สามรถต่อรองราคาผลผลิตได้ แต่จะท าการ
จ าหน่ายในลักษณะเหมาตามราคาที่พ่อค้าคนกลางเป็นคนก าหนดและการที่เกษตรกรน าสินค้าไปขายเอง โดยการใช้พาหนะในการ
ขนส่งพบว่า การเคลื่อนย้ายผลผลิตอาศัยลักษณะการขนส่งที่ใช้รถยนต์สว่นตัวหรือเช่าเหมารถรับจ้างท่ีมีในชุมชนเกิดต้นทุนเพิ่มขึ้นและ
ลักษระของการขนส่งเป็นการขนส่งแบบวิ่งรถในเที่ยวเปล่าท าให้ต้นทุนเพิ่มขึ้นโดยเปล่าประโยชน์ส่งผลต่อต้นทุนการขนส่งขอ ง
เกษตรกรที่เพิ่มสูงขึ้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ รายได้ที่จะได้รับกลับมาน้อยลงเนื่องจากมีต้นทุนค่าขนส่งเข้ามาเพิ่ม 
 ในเรื่องของส่วนประสมทางการตลาด พบว่า ผลสัมฤทธ์ิทางการเกษตรของมะเขือเทศแปรรูปสอดคล้องกับผลการศึกษาของ
โสภิตา รัตนสมโชค (2558) ที่ให้ความส าคัญกับส่วนประสมทางการตลาดเป็นปัจจัยส าคัญที่มีอิทธิพลต่อการสร้างความพึงพอใจการใช้
บริการรถไฟฟ้าฌลิมพระเกียรติ(บีทีเอส) เพราะปัจจัยส าคัญสุ่ความส าเร็จไม่ว่าจะเป็นเรื่องการบริการหรือการแปรรูปสินค้าทาง
การเกษตรนั้น เกษตรกรควรมีความรู้ความเข้าใจพื้นฐานทางด้านการตลาดควบคู่ ไปกับการกิจกรรมทางการเกษตร การค้นหาความ
ต้องการและความสามารถในการตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคให้ได้รับความพึงพอใจสูงสุด ซึ่งในส่วนของผลผลิตการแปรรูป
มะเขือเทศของเกษตรกรอ าเภอเต่างอย ให้ความส าคัญกับเรื่องของความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลักไม่ว่าจะเป็นการแปรรูปมะเขือ
เทศแบบอบแห้ง แยมมะเขือเทศ ค านึงถึงเรื่องของคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ชนิดและประเภทของผลิตภัณฑ์ที่เป็นท่ีต้องการของผู้บริโภค 
โดยท าการแปรรูปตามที่ลูกค้าต้องการไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของรูปแบบ รสชาติ ปริมาณ ที่ส่งออกไปจ าหน่ายยังตลาดซึ่งเป็นความ
ต้องการของตลาดตลอดทั้งปี นอกจากนี้เกษตรกรยังให้ความส าคัญกับมาตรฐานความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์การแปรรูปมะเขือเทศที่
น าออกสู่ตลาด ในส่วนของช่องทางการจัดจ าหน่ายเกษตรกรยังยึดติดกับตลาดที่มีพ่อค้าคนกลางทางการตลาดแบบเดิมและได้มีการ
พัฒนาการขายแบบที่ติดต่อกับลูกค้าโดยอาศัยการใช้สื่อเทคโนโลยีเข้ามาช่วยโดยการดึงกลุ่มหนุ่มสาวในชุมชนเข้ามาเป็นส่วนร่วมใน
การด าเนินงานเนื่องจากเหตุการณ์โควิดที่ผ่านมาซึ่งถือว่าเป็นอีกหนึ่งช่องทางที่ใช้เพิ่มยอดการขายให้กับเกษตรกร เกษตรกรได้รับความ
สูญเสียอ านาจในการต่อรองราคาผลผลิตเนื่องจากพ่อค้าคนกลางและมีปัจจัยอื่นๆ ที่ส่งผลสัมฤทธ์ิ เช่น ตันทุนการผลิตที่สูงขึ้น ค่าเมล็ด
พันธุ์ ค่าวัตถุดิบที่ใช้ส าหรับการแปรรูป ค่าปุ้ย ค่ายาปราบศัตรูพืช ค่าใช้จ่ายในการเตรียมสถานท่ีเพาะปลูก ค่าเก็บเกี่ยวผลผลิต ค่าแก๊ส 
ค่าสาธารณูปโภค เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจากภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบันคือค่าน้ ามันเช้ือเพลิงที่เพิ่มสูงขึ้นส่งผลต่อ
ราคาสินค้าที่ท าให้สูงขึ้น ปัจจัยต่างๆ เหล่านี้ส่งผลโดยตรงต่อคุณภาพและปริมาณของผลผลิตการแปรรูปมะเขือเทศ รายได้ของ
เกษตรกรจากการขายผลผลิตแปรรูปและต้นทุนในการด าเนินงาน 
 ในขณะที่ ผลการศึกษาการจัดการด้านโลจิสติกส์ พบว่า มีผลสัมฤทธิ์ทางการเกษตรเช่นกัน สอดคล้องกับการศึกษาของ
อนัญญา บรรยงพิศุทธิ์ (2564) อธิบายไว้ว่าระบบการบริหารจัดการที่ดีเกี่ยวข้องการพื้นฐานของเรื่อง ช่องทางการจัดจ าหน่าย การ
เคลื่อนย้ายและการจัดเก็บวัตถุดิบ งานระหว่างท า สินค้าส าเร็จรูป รวมไปถึงการติดต่อสื่อสาร ข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นทาง 
กลางทาง และปลายทาง การผลิตสินค้าการแปรรูปการกระจายสินค้าถึงมือผู้บริโภคอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล โดยผล
การศึกษาพบว่า การพยากรณ์ความต้องการผลผลิตการแปรรูปมะเขือเทศ ส่งผลกระทบโดยตรงต่อปริมาณการผลิต พาหนะที่ใช้ในการ
ขนส่งจะส่งผลผลิตจะส่งผลโดยตรงกับรายได้และต้นทุนซึ่งสอดคล้องกับการเลือกรูปแบบการขนส่งที่มีประสิทธิภาพช่วยในเรื่องของการ
ลดต้นทุนการขนส่งและรายได้ที่จะเกิดกับเกษตรกร ยังพบว่าการบริหารจัดการคลังสินค้าและเรื่องของการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบจะส่งผล
กระทบโดยตรงต่อรายได้ของเกษตรกรซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของเอกชัย คุปตาวาทิน (2561) ที่ได้อธิบายว่า ระบบโลจิสติกส์ที่ดีจะ
ช่วยลดต้นทุนจากการถือครองสินค้าคงคลังเพราะเป็นสาเหตุให้เกิดต้นทุนเพิ่มขึ้นเนื่องจากมีค่าใช้จ่ายในการดูแลรักษา ค่าใช้จ่ายที่เกิด
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จากปริมาณของที่เสียหายระหว่างการจัดเก็บและค่าเสียโอกาสของเงินหากสามารถจัดส่งและเก็บเงินคืนจากการขายได้อย่างรวดเร็ว ทั้งนี้
หากเกษตรกรสามารถบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพก็จะสามารถลดต้นทุนเหล่านี้ลงได้ ในขณะเดียวกันเมื่อเกษตรกรมีต้นทุนท่ีลด
น้อยลงก็เท่ากับว่ามีรายได้ที่เพิ่มขึ้น ในส่วนของการเคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์และการจัดเก็บท่ีมีประสิทธิภาพจะเป็นอีกเรื่องที่ช่วยลดต้นทุน
อันเกิดจากช่องทางโลจิสติกส์และส่งผลต่อรายได้ของเกษตรกรที่จะได้รับเพิ่มมากขึ้น แต่ในการท าวิจัยครั้งนี้พบปัญหาอย่างหนึ่งที่เกิดขึ้น
ในเรื่องขจองการจัดการโลจิสติกส์คือการที่เกษตรกรไม่ให้ความส าคัญกับการจดบันทึกรายการของวัตถุดิบ การวางแผนการบริหารจัดการ
สินค้าคงเหลือ การจัดบันทึกปริมาณสินค้าคงเหลือ สินค้าผลิตส าเร็จ การก าหนดพื้นท่ีในการใช้สอยภายในคลังสินค้า  การจัดเก็บ การ
ออกแบบการขนถ่ายผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบแต่เกษตรกรกลับเลือกให้ความสนใจและให้ความส าคัญมากกับการเลือกอุปกรณ์ที่ใช้ในการขน
ย้ายและต้นทุนในการเคลื่อนย้ายผลผลิตการแปรรูปมะเขือเทศ 
 ดังนั้น จากผลการศึกษาในครั้งนี้ท าให้ทราบว่าการจัดการโลจิสติกส์และการตลาดในเรื่องส่วนประสมทางการตลาดทั้งคู่มี
ความส าคัญต่อผลสัมฤทธ์ิของการแปรรูปมะเขือเทศที่จะช่วยในการสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้กับเกษตรกร อ าเภอเต่างอย 
จังหวัดสกลนคร ได้อย่างมีประสิทธิภาพสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันให้กับเกษตรกรและยังเป็นการส่งเสริมการยกระดับการ
แข่งขัน ขยายพื้นที่การส่งผลิตภัณฑ์จากภายในชุมชนสู่ระดับจังหวัด ระดับประเทศและต่างประเทศอย่างมั่นคง สอดคล้องกับ
ผลงานวิจัยของ David S. Conner (2009) กล่าวถึงส่วนประสมทางการตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรเป็นโอกาสที่เอื้อ
ประโยชน์ต่อสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อมในวงกว้าง เทคโนโลยีการขยายตลาดสร้างความได้เปรียบคู่แข่งขันและการจัดการโลจิ
สติกส์เป็นเรื่องการบริหารจัดการการเคลื่อนย้าย การจัดเก็บ การรวบรวม และการกระจายตั้งแต่ต้นทางไปจนถึงปลายทางโดยสร้าง
ความพึ่งพอใจให้ผู้บริโภคอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล สอดคล้องกับการศึกษาของ Xi Yan Han (2011) การจัดการโลจิสติกส์
เข้ามาช่วยการด าเนินงานของเกษตรกรให้ได้ปริมาณผลผลิตที่เพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภคและช่วยในเรื่องของการจัดการ
ต้นทุนท่ีส่งผลกระทบโดยตรงต่อรายได้ของเกษตรกรและโลจีสติกส์เข้ามาช่วยในเรื่องของการพัฒนาการขนส่งให้สามารถส่งผลิตภัณฑ์
ถึงมือลูกค้าได้อย่างทันเวลา ท าให้คุณภาพชีวิตความเป็นอยู่ของเกษตรกรดีขึ้น 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1.  ควรมีการสร้างมูลค่าเพิ่มผลผลิตมะเขือเทศแปรรูปตลอดห่วงโซ่ สนับสนุนด้านการผลิต การบริการ การรักษาคุณภาพให้
ได้มาตรฐาน เกิดการร่วมกลุ่มที่เข้มแข็งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์มะเขือเทศ สนับสนุนการยกระดับคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร ส่งเสิรมและพัฒนาเรื่องของเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อช่วยในเรื่องของการลดตน้ทุน เกิดการผลิตที่ยั่งยืนเพ่ิมมลูค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์การเกษตร และท าการส่งเสริมภาคเอกชนและหน่วยงานภาครัฐให้เข้ามามีบทบาทในชุมชนร่วมกันช่วยเหลือชุมชนบริ หาร
จัดการระบบโลจิสติกส์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม เกิดการตลาดที่เข้มแข็ง 
 2.  ควรมีการสนับสนุนส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรให้มีความรู้ความสามารถในการผลิตสินค้าทางการเกษตร การแปรรูปที่
ปลอดภัยตามระบบบริหารจัดการคุณภาพและได้ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา เพื่อสร้างโอกาส
ทางการตลาดและสามารถแข่งขันในระบบการผลิตสินค้าเกษ๖ณเพื่อสิ่งแวดล้อม มีการพัฒนาด้านบรรจุภัณฑ์ที่ได้มาตรฐาน เพิ่ม
ช่องทางการตลาดที่เข้าถึงผู้บริโภคและผลิตผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 
 3.  ควรมีการพัฒนาระบบการบริหารจัดการด้ านโลจิสติกส์ของเกษตรกร พัฒนาระบบการผลิตแบบเกษตรกรรมสู่
อุตสาหกรรม เช่ือมโยงการด าเนินงานด้านข้อมูล การน าเข้าการส่งออกของข้อมูลตั้งแต่ต้นทางถึงปลายทางเพื่อเป็นกลยุทธ์การ
ขับเคลื่อนเสริมสร้างศักยภาพและการยกระดับประสิทธิภาพของผู้ประกอบการ การจัดการคลังสินค้าและสินค้าคงคลังช่วยในเรื่องของ
การลดต้นทุนเพิ่มรายได้เพื่อยกระดับมาตรฐานในการจัดเก็บผลิตภัณฑ์ สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค และท าให้เกิดระบบฐานข้อมูล
การตลาดที่น ามาใช้ในการบริหารจัดการเพื่อเป็นประโยชน์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอนาคต 
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